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Resumen

En el presente articulo se analiza la importancia del desarrollo de la creatividad y la
innovacion en el sistema educativo. El articulo muestra los resultados del estudio realizado en
educacién secundaria y en educacion superior sobre el estado de la creatividad de los
estudiantes y como la creatividad debe ser impulsada a partir de las directrices del nuevo
marco comun que forma el Espacio Europeo de Educacién Superior. El estudio formula la
necesidad de que el sistema educativo forme a personas con una gran capacidad de
generacion de ideas y de resolucion de problemas y, a pesar de ello, los modelos pedagdgicos
actuales, segun los datos presentados, siguen centrados en potenciar la acumulacion de
contenidos y el aprendizaje memoaoristico.

Introduccion

La universidad espafiola se encuentra inmersa en un proceso de reflexion y
reestructuracion, que tuvo su origen tras la Declaracién de Bolonia, de junio de 1999 y que
vislumbra un nuevo marco de educacion superior. Este nuevo espacio comun, no supone
simplemente un cambio estructural en la universidad espafiola, como es la hueva organizacion
de grado y postgrado, sino que empieza a introducir y a implementar un cambio metodolégico
en los titulos universitarios.

Del mismo modo, la sociedad se encuentra inmersa en un proceso de renovacion
constante. Prueba de ello son las grandes cantidades de recursos econdmicos que se destinan
a la innovacioén y el creciente nimero de departamentos que se dedican a la 1+D+i en los
diferentes sectores. Hoy en dia, cualquier empresa que pretende sobrevivir en el mercado
necesita innovar.

Frente a esta relevada importancia que tiene la innovacion en la sociedad actual, la
universidad espafiola y en general el sistema educativo espafiol, sigue sin impulsar un cambio
firme hacia el espiritu creativo e innovador del estudiante. A pesar de las numerosas
experiencias docentes innovadoras, no hay un convencimiento claro de la importancia que
tiene estimular en los estudiantes valores como la iniciativa, el trabajo en equipo o el espiritu
emprendedor. El modelo pedagdgico predominante sigue centrado en la clase teédrica y la
leccién magistral, fomentando el aprendizaje memoristico (Comision para la Renovacién de las
Metodologias Educativas en la Universidad, 2006) y la acumulacion tedrica de conocimientos,
como asi lo manifiesta el Proyecto REFLEX (2007) situando al profesor como la principal fuente
de informacion y careciendo de metodologias méas practicas o de experiencias basadas en
problemas que hacen al estudiante enfrentarse ante situaciones reales con las que
posteriormente van a tener que lidiar.

En este sentido, el presente estudio, que parte del trabajo realizado durante mi estancia
en practicas de la titulacion de psicopedagogia en un centro de educacién secundaria y de mi
investigacion como becario de la Catedra INCREA de Innovacién, Creatividad y Aprendizaje de
la Universitat Jaume |, examina en primer lugar la importancia del pensamiento creativo y cdmo

Universitat de Girona



O
UNIVEST
o

Girona, juny 2008

éste tiene que ser desarrollado de acuerdo con las primeras directrices del nuevo Espacio
Europeo de Educacion Superior (EEES). En la segunda parte del estudio, se analiza el estado
actual de la creatividad de los estudiantes de secundaria y de educacion superior, a través de
esta investigacién piloto y presentando finalmente, a modo de pinceladas, algunas
recomendaciones para la mejora de la creatividad en la educacion superior.

Definicién de la creatividad

Actualmente encontramos numerosas definiciones del término creatividad. Muchos
autores han intentado precisar el término llegando a tener un gran abanico de definiciones sin
alcanzar un consenso general. Martinez-Otero (2005) comenta que “los numerosos trabajos
han complicado el concepto hasta el punto de que nos hallamos hoy ante un término
polisémico”. A pesar de ello, como afirma Eysenck (1994) “hay una gran concordancia en lo
que entendemos por creatividad”. Por ello, durante este estudio en lugar de centrar el esfuerzo
en definir los conceptos de creatividad e innovacion, trataremos de ver diferentes
caracteristicas de la creatividad segun algunos autores y analizar la importancia que ésta tiene
en nuestra sociedad y mas concretamente, en el marco universitario.

Martinez-Otero enuncia las siguientes caracteristicas del sujeto creativo:

Independencia de juicio, autonomia
Pensamiento no convencional

Alto nivel intelectual

Tolerancia a la ambigtiedad

Interés por aspectos tedricos y estéticos
Fluidez y flexibilidad intelectual
Sensibilidad

Motivacion

Apertura a nuevos problemas
Tenacidad

Gardner (1998) define que el individuo creativo es la “persona que resuelve problemas
con regularidad, elabora productos o define cuestiones nuevas en un campo de un modo que al
principio es considerado nuevo, pero que al final llega a ser aceptado en un contexto cultural
concreto”. La creatividad esté relacionada con la generacion de ideas que sean relativamente
nuevas, apropiadas y de alta calidad (Sternberg y Lubart, 1997). Por su parte, De Bono (1991)
acufia el término “pensamiento lateral” definiéndolo como la capacidad “de resolver problemas
por medio de métodos no ortodoxos o aparentemente ildgicos”.

Como comenta Boden (1994), en la historia han aparecido diferentes corrientes que
interpretaban la creatividad desde un determinado punto de vista. Boden habla de una
definicion roméantica y de un enfoque inspiracional, ambas definian la creatividad como un
misterio sobrehumano e incluso divino. Pero el autor, sin embargo, defiende que la creatividad
es un prodigio y no un misterio y que por tanto es una habilidad que todos los seres humanos
poseen y pueden desarrollar. Para ello, es importante estudiar los procesos de pensamiento
que tienen lugar, y aprender a ejercitarlos. En este sentido, Casillas (1999) opina que “la
creatividad es una herramienta a la que todos tenemos acceso y que podra ser mejor si la
trabajamos diariamente”.
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Importancia de la creatividad en la educacion

La creatividad es una herramienta imprescindible para el ser humano y para la sociedad
y tal y como afirma Ziegler (2000) “no puede ser un lujo para el tiempo libre o para las
sociedades con un alto grado de desarrollo” sino que debe ser, en todo momento, incentivada y
desarrollada.

Del mismo modo, las instituciones educativas y en este caso la universidad, no puede
funcionar ajena al fomento de la creatividad de sus estudiantes sino que debe formar personas
con una gran capacidad de generacion de ideas y de resolucion de problemas. Y para ello nos
es suficiente con introducir metodologias docentes innovadoras si éstas no fomentan el espiritu
innovador del estudiante. Taylor (1996) afirma que la sociedad quiere “estudiantes que sean
pensadores, investigadores e innovadores; no solo aprendices, memorizadores e imitadores;
no repetidores del pasado, sino productores de nuevos conocimientos; no sélo versados en lo
gque se ha escrito, sino alertas a encontrar lo que adn no se ha escrito; que no sean capaces
Unicamente de ajustarse al medio, que lo ajusten a ellos; no sélo productores de escritos de
imitacion, sino de articulos creativos; no sélo ejecutantes de calidad, también compositores y
creadores de nuevos patrones”.

La educacién superior debe incentivar en el estudiante el desarrollo del proceso
creativo, dando lugar a un pensamiento divergente capaz de buscar respuestas innovadoras y
soluciones eficaces a la problematica de su entorno. Para ello, los docentes deben desarrollar
metodologias que fomenten la creatividad en el estudiante y habilidades y actitudes que
desarrollen su uso estratégico.

Esta metodologia demanda un papel activo del estudiante en su propio aprendizaje,
dentro de un proceso de construccion conjunta del conocimiento entre el profesor y el
estudiante.

La creatividad en el EEES

La universidad espafiola se encuentra ante un momento histérico de cambio. La
creacion del Espacio Europeo de Educacion Superior establece un marco comun que permite
la movilidad de estudiantes y titulados, el reconocimiento de los titulos y un cambio profundo en
la metodologia de ensefianza-aprendizaje de toda Europa. Este cambio no debe ocuparse
exclusivamente de los reajustes estructurales de la universidad sino que debe implicar un
fuerte giro en el modelo pedagdgico, centrando el enfoque en el estudiante.

Si analizamos los principales documentos de este proceso podemos observar como los
Descriptores de Dublin (2004), que enuncian las habilidades o competencias que la formacion
universitaria va a proporcionar al estudiante tras la implementacién de las directrices europeas,
hacen un importante énfasis en la aplicacion practica de los conocimientos, la emision de juicio,
la defensa de argumentos y la capacidad de resolucién de problemas en entornos nuevos.
Todas estas competencias requieren el desarrollo de la capacidad creativa e innovadora del
estudiante y deben ser desarrollados a través de las nuevas metodologias docentes.

El EEES exige este nuevo impulso en el fomento de la creatividad, pero para ello es

necesario conocer la situacion actual de los estudiantes y de nuestros planes de estudio.
Durante los siguientes apartados de este estudio trataremos de abordar estos temas.
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Estado actual de la creatividad en los estudiantes pre-universitarios

Con el objetivo de recabar informaciéon sobre el estado de la creatividad en educacion
secundaria asi como de conocer la opinién de los estudiantes, se ha realizado este estudio en
un centro de educacion secundaria de la ciudad de Castellon aplicado a 144 estudiantes de 14
a 18 afios y el cual consta de dos partes.

En la primera parte se administr6 a toda la muestra el test de Inteligencia Creativa
CREA (Corbaladn, 2003) para medir el nivel de creatividad de los estudiantes. Durante la
aplicacion de esta prueba, el sujeto debe elaborar el mayor nimero de preguntas que sea
capaz a partir de una ilustracién dada. Este instrumento realiza una medida cognitiva de la
creatividad a través de la generacion de cuestiones, en el contexto teérico de busqueda y
solucion de problemas, y fue elegido por la facilidad de utilizacion (10-20 minutos) y la
posibilidad de aplicarlo a un gran nimero de estudiantes al mismo tiempo.

En la segunda parte del estudio realizado a estudiantes pre-universitarios se administro
un cuestionario abierto con la finalidad de obtener la opinion de los estudiantes acerca de la
importancia de la creatividad.

El analisis de los resultados de Inteligencia Creativa muestra una distribucién normal (o
campana de Gauss) de los resultados, encontrandose la mayor parte de los estudiantes (el
83,4% de la muestra) en un nivel medio-alto de Inteligencia Creativa (tabla 1 y 2). Este dato
pone de manifiesto como los estudiantes preuniversitarios poseen un nivel medio de
creatividad, por lo que se encuentran en un momento idéneo para su desarrollo

Tabla 1: Inteligencia creativa de los estudiantes p  re-universitarios

INTELIGENCIA FRECUENCIA PORCENTAJE PORCENTAJE PORCENTAJE
CREATIVA VALIDO ACUMULADO
Baja 24 16,7 16,7 16,7

Media 76 52,8 52,8 69,4

Alta 44 30,6 30,6 100,0

Total 144 100,0 100,0

Tabla 2: Datos estadisticos de la inteligencia crea

tiva de los estudiantes pre-universitarios

DATOS ESTADISTICOS PUNTUACION
N Validos 144

N Perdidos 0

Media 53,38
Mediana 55,00

Moda 50

Desviacion Tipica 25,819
Percentil 25 30,00
Percentil 50 55,00
Percentil 75 75,00

Otra de las pruebas que se administré fue el cuestionario abierto, en el que se pretendia
analizar la percepcion que tienen los estudiantes sobre su propia creatividad. De los 144
estudiantes encuestados, solamente el 10% se consideraba creativo y practicamente el 90%
pensaba que carecia de inteligencia creativa o capacidad innovadora. Como se puede apreciar,
estos resultados estan muy alejados de la situacion real de los estudiantes, medida
anteriormente con el test de Inteligencia Creativa CREA. A pesar de tener un nivel medio-alto
de inteligencia creativa, los estudiantes no sélo no son conscientes de ello sino que tienen una
percepcion muy distorsionada de su propio nivel. Este desajuste seguramente podria mejorarse
con la introduccién de nuevos modelos pedagdgicos mas centrados en el estudiante, en los
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que se desarrollen habilidades tales como la educacion para el cambio, la formacion de
personas flexibles y con iniciativa y la responsabilidad del estudiante en su propio aprendizaje,
desarrollando asi una motivacion intrinseca.

Estado actual de la creatividad en los estudiantes universitarios

El siguiente apartado del estudio trata de analizar el estado de la creatividad en los
estudiantes universitarios y ver la opinion estudiantil sobre el desarrollo de estas habilidades en
la etapa universitaria. Para ello se administré un cuestionario Delphi a una muestra experta de
21 estudiantes de la Universitat Jaume |, formados en temas de creatividad y que asistieron a
un curso de formacion sobre estas habilidades, organizado por la Catedra INCREA.

El 38% de la muestra son estudiantes del area de ciencias humanas, el 29% de ciencias
experimentales, el 19% de ciencias sociales y juridicas, y el 14% son estudiantes del area de
ensefanzas técnicas.

El estudio recoge la opinion que tienen los estudiantes sobre el fomento que sus
actuales planes de estudio hacen del pensamiento creativo y cuales son, segun su valoracion,
los objetivos que priorizan sus actuales titulos. Finalmente el cuestionario examina cuales son
para ellos las ventajas de ser creativo en su futura profesion, y qué actividades o experiencias
se realizan actualmente en la universidad para potenciar el pensamiento creativo.

La opinidn de los estudiantes sobre el fomento del pensamiento creativo en los actuales
planes de estudio se refleja en la siguiente tabla (tabla 3) en funcidén del area de estudio:

Tabla 3: Valoracién media del fomento del pensamien  to creativo (Escala del 0 al 5)

AREA DE CONOCIMIENTO VALORACION MEDIA
Humanidades 3,6

C. Experimentales 2,1

C. Sociales y Juridicas 15

Ensefianzas Técnicas 2

Valoracién Global 2,6

Como se puede apreciar, segun los encuestados la creatividad se potencia mayormente
en el &rea de humanidades y se trabaja muy poco en las titulaciones de ciencias sociales y
juridicas. Asi mismo, las areas de ciencias experimentales y enseflanzas técnicas muestran
unos resultados por debajo de la media, a pesar de ser estudios aparentemente mas practicos
y proximos a estas habilidades.

En la siguiente tabla (tabla 4) podemos ver cudles son los objetivos que, segun los
encuestados, se priorizan en sus titulaciones:

Tabla 4: Valoracion sobre la priorizacién de objeti  vos (Escala del 0 al 5)

AREA DE | AUTONOMIA | INICIATIVA |MEMORIA |ESPIRITU TRABAJO | APRENDIZAJE

CONOCIMIENTO EMPRENDEDOR | EN PRACTICO
EQUIPO

Humanidades 3,7 3,6 3,2 3,5 3,8 3,5

C. Experimentales | 3,5 3 3,6 3 3,5 3,6

C. Sociales vy | 35 2,5 4.5 1,5 1,7 2,25

Juridicas

Ensefanzas 4 2,6 3 1,3 3,3 2,6

Técnicas

Valoracién Global | 3,6 3 3,5 2,6 3,2 3,1
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Analizando los resultados se pueden realizar las siguientes observaciones:

e Segun la valoracion global de todas las areas, todos los objetivos expuestos se
desarrollan de una manera aceptable a nivel general en la universidad, ya que todos
poseen puntuaciones mayores del 2,5 en una escala de 0 a 5.

e Siguiendo con la valoracion global, el espiritu emprendedor y la iniciativa son las
habilidades que menos se potencian.

e Si vemos detalladamente cada area, se puede observar que en Ciencias Humanas
se potencian todos los objetivos de manera uniforme y adecuada, mientras que en el
area de Ciencias Sociales y Juridicas existe una gran diferencia a favor del
aprendizaje memoristico y en detrimento de habilidades como el espiritu
emprendedor, el trabajo en equipo o el aprendizaje practico.

o Finalmente resulta curioso y a la vez relevante resaltar el valor tan bajo (1,3) del
espiritu emprendedor en el area de las ensefianzas técnicas y el valor tan elevado
(4) en el desarrollo de la autonomia en esa misma area de conocimiento.

Segun las respuestas proporcionadas en los anteriores apartados, podemos constatar
la similitud de estos resultados con algunas de las conclusiones del ya citado Proyecto
REFLEX (2007). Por un lado, el estudiantado manifiesta un buen conocimiento teorico de las
materias pero indica la deficiencia en conocimientos practicos; por otro lado, los estudiantes
poseen una gran capacidad de trabajo en equipo pero carecen de suficientes habilidades para
encontrar nuevas ideas y soluciones.

En la segunda parte del cuestionario se pregunt6 a los participantes sobre cuales son,
en su opinién, las ventajas de ser creativo en sus estudios. Aqui se recogen las contestaciones
mas reiteradas por los encuestados:

Potencia la diferenciacion y facilita la introduccion y el éxito en nuevos mercados.

o Fomenta el espiritu emprendedor dando herramientas para superarse, ascender y/o
crear la propia empresa.

e [Favorece la consecucion de buenos resultados y la capacidad de resoluciéon de
nuevos problemas.

¢ Mejora la comunicacién oral en gran grupo e interpersonal y proporciona técnicas de
persuasion.

e Aumenta la satisfaccion laboral, potenciando la superacion y eliminando la
monotonia.

o Favorece el trabajo en equipo y las relaciones interpersonales.

Finalmente se recogieron las actividades o experiencias que los asistentes consideran
gue potencian el pensamiento creativo en los actuales planes de estudio. Aqui extraemos las
opiniones mas frecuentes:

e Las practicas en empresa de las diferentes titulaciones y las clases précticas.
Algunas asignaturas puntuales.

e Los cursos y jornadas de creatividad e innovacion y los premios y concursos que
organiza la universidad.

o Las diferentes conferencias, charlas y exposiciones que se organizan en la
universidad.

e Los programas de intercambio Erasmus y SOcrates
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e Algunas infraestructuras, herramientas y servicios que proporciona la universidad y
gue favorecen una formacién complementaria y global del alumno: Aulavirtual,
mesas multimedia, aulas de cine y fotografia, etc.

Como vemos, la mayoria de las contestaciones hacen referencia a actividades de
caracter practico o experimental (practicas en empresas, cursos, intercambios, etc.) y
exactamente éstas actividades son las menos frecuentes en nuestro actual sistema educativo
(Comisién para la Renovacién de las Metodologias Educativas en la Universidad, 2006).

Conclusiones

En el presente articulo se ha pretendido mostrar la importancia del fomento de la
creatividad y de la innovacion en el sistema educativo y ante la situacion actual de cambio ante
el EEES. La primera reflexion que cabe hacer es realzar de nuevo la importancia de la
creatividad y del pensamiento critico en el individuo actual. La universidad debe seguir
liderando la investigacion y la innovacion en nuestra sociedad y para ello es necesario formar a
personas que no solo sean imitadores del pasado sino que sean capaces de generar nuevas
ideas y de resolver futuros problemas.

Para ello contamos con estudiantes pre-universitarios con capacidad suficiente para
ello, pero es necesario dejar a un lado la vision paternalista de la educacion y fomentar en ellos
la autonomia y el espiritu emprendedor. Los actuales estudiantes de secundaria a pesar de
tener un nivel normal-alto de creatividad, poseen una percepcion desenfocada de si mismos y
carecen de mecanismos para desarrollarla.

Del resultado del estudio en educacién universitaria podemos observar que hay una
descompensacion evidente en el fomento del pensamiento divergente. Estas habilidades se
potencian bastante en ciertas areas del conocimiento pero se potencian muy poco en otras.
También se puede observar, a tenor de las respuestas dadas en el estudio sobre la priorizacion
de objetivos, que en general los actuales planes de estudio fomentan de forma adecuada el
aprendizaje memoristico, y dejan peor parados otros aspectos como el espiritu emprendedor o
la iniciativa, tan valorados por la sociedad actual.

Como los mismos estudiantes declaran en la investigacion, el pensamiento creativo
aporta al titulado universitario aspectos muy positivos para su trabajo: potencia la diferenciacion
del titulado, fomenta el espiritu emprendedor y de superacion, favorece la capacidad de
resolucion de problemas y el trabajo en equipo y aumenta la satisfaccion laboral. Todos estos
aspectos son esenciales y deben estar presentes e impregnar nuestros titulos universitarios.
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Cuestiones y/o consideraciones para el debate

e ¢Considera que el actual sistema educativo fomenta la creatividad y el espiritu
emprendedor del estudiante?

e ¢ COmo puede la universidad formar personas con un elevado nivel de autonomia y
pensamiento critico?

e ¢ Debe la universidad desarrollar estos valores, o se debe limitar a la transmisién de
conocimientos?

o (Cree que el Espacio Europeo de Educacion Superior va a propiciar un cambio
metodoldgico en la universidad?
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